
SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG IN 
WORDPRESS




Attraktivität aus der Sicht von Google

• Hochwertiger Inhalt, erkennbare (für Google)Struktur
• Keywords in Titeln verwenden
• Qualität der Backlinks
• Präsenz in sozialen Medien
• Aktualität
• Schnelles Laden, Responsivität, gute Navigation
• Fehlerfreier Code, sitemap, und robots-Datei



Die robots.txt Datei

Der Zugriff auf bestimmte Dateien oder Verzeichnisse kann folgendermaßen verweigert werden: 

User-agent: * 

Disallow: /news/ 

Disallow: /daily.html 



Die Sitemap-Unterseite



Sichtbarkeit in Suchmaschinen
(Eigentlich ist nur noch GOOGLE gemeint)



Bevorzugte Domain
• Unter ‚Allgemeine Einstellungen‘



WP-Einstellungen -> Permalinks



Blogkommentare nur manuell freigeben
• Einstellungen -> Diskussion



Wie erkennt Google die Hochwertigkeit des Inhalts?

• Literarisch, fachlich, innovativ, einzigartig, relevant für viele, wertvoll, nützlich, 
schnell nutzbar etc. ? 

• Man darf davon ausgehen, dass Google für obige Kriterien bald AI nutzen wird.

• Bisher scheint es so zu sein, dass Google ‚Indizien‘ der Qualität als Kriterien 
verwendet



Googles Kriterien für ‚Qualität‘
1. Inhaltsqualität:

1. Relevanz: Der Inhalt sollte relevant für die Suchanfrage sein.
2. Originalität: Einzigartiger und origineller Inhalt wird bevorzugt.
3. Qualität: Hochwertiger, informativer und nützlicher Inhalt wird positiv bewertet.

2. Nutzererfahrung:
1. Seitenladezeit: Schnelle Ladezeiten sind wichtig, um die Benutzererfahrung zu verbessern.
2. Mobile Optimierung: Websites müssen für mobile Geräte optimiert sein.
3. Benutzerfreundlichkeit: Intuitive Navigation und benutzerfreundliches Design werden bevorzugt.

3. Technische Aspekte:
1. Sitemaps: Die Website sollte eine sinnvolle Sitemap haben, um Suchmaschinen das Indexieren zu 

erleichtern.
2. Robots.txt: Eine korrekte Robots.txt-Datei ermöglicht eine präzise Steuerung, welche Seiten indexiert 

werden sollen.
3. HTTPS: Eine sichere Verbindung (SSL-Zertifikat) wird bevorzugt.




Googles Kriterien für Qualität Teil II

1.Backlinks:
1. Qualität der Backlinks: Hochwertige, themenrelevante Backlinks werden positiv bewertet.
2. Natürlichkeit: Ein natürlicher Backlink-Profile ohne Spam wird bevorzugt.

2.Technische SEO:
1. Meta-Tags: Richtig platzierte Meta-Tags, wie Title und Description, sind wichtig.
2. Header-Tags: Die Verwendung von Header-Tags (H1, H2, usw.) strukturiert den Inhalt.

3.Verhalten der Nutzer:
1. Click-Through Rate (CTR): Eine hohe CTR kann auf relevante Inhalte hindeuten.
2. Bounce Rate: Eine niedrige Bounce Rate zeigt an, dass Besucher den Inhalt als relevant 

empfinden.

4.Aktualität:
1. Frische Inhalte: Regelmäßig aktualisierte Inhalte können positiv bewertet werden.



Das mag Google nicht:
•Schlechte Inhaltsqualität:
 Doppelter Inhalt (Duplicate Content) von anderen Websites.
 Irreführender oder betrügerischer Inhalt.
 Automatisch generierte Inhalte ohne Mehrwert für Benutzer.
•Unnatürliche Links:
 Künstliche oder irreführende Links, die dazu dienen, das Ranking zu manipulieren.
 Gekaufte Backlinks oder Teilnahme an Linktauschprogrammen.
•Keyword-Spamming:
 Übermäßige Verwendung von Keywords in Inhalten, Meta-Tags oder URLs in einem Versuch, 
 das Ranking zu manipulieren.
•Cloaking und Doorway Pages:
 Cloaking bezieht sich auf die Praxis, unterschiedliche Inhalte für Benutzer und Suchmaschinen 
 bereitzustellen.
 Doorway Pages sind speziell erstellte Seiten, die für Suchmaschinen optimiert sind, 
 um Traffic anzuziehen.



Das mag Google nicht Teil II
•Irreführende Weiterleitungen:
 Weiterleitungen, die Benutzer zu einer anderen Seite führen als erwartet oder die dazu dienen, 
 das Ranking zu manipulieren.
•Versteckte Texte oder Links:
 Texte oder Links, die für Benutzer unsichtbar sind, indem sie beispielsweise die Schriftfarbe 
 mit dem Hintergrund abgleichen.
•Langsame Ladezeiten:
 Websites mit schlechter Leistung, insbesondere auf mobilen Geräten.
•Nicht mobile optimierte Seiten:
 Websites, die nicht für mobile Geräte optimiert sind.
•Sicherheitsrisiken:
 Websites mit Sicherheitsproblemen, wie beispielsweise Malware oder unsichere Verbindungen.
•Verstoß gegen Urheberrechte:
 Verwendung von urheberrechtlich geschützten Inhalten ohne Erlaubnis.
•Geringe Nutzerfreundlichkeit:
 Websites mit schlechter Navigation oder schlechter Benutzererfahrung.



Wo finde ich die Google-Richtlinien für 
Webmaster?

• Google Richtlinien

https://developers.google.com/search/docs/essentials?hl=de


Nutzen Sie chatgpt!

• Auf zu openai

https://chat.openai.com/
https://chat.openai.com/


Nun zum Yoast-Plugin eine sitemap.xml 
erstellen

• Das neue Yoast-Plugin hat für den Webmaster ein neues Erscheinungsbild:



Inhalte mit geringem Wert von der 
Indexierung ausschließen



Permalink ‚keyword-attraktiv‘ optimieren
• Die Seiten- oder Beitragsurl SEO freundlicher machen: Keywords einsetzen!



Nur eine H1 Überschrift, dann Hierarchie…



Intern relevant verlinken

• Dazu den Ziel-Permalink beim Einfügen eines Links in der Seite oder dem Beitrag 
verwenden



Bilder mit Alt-Text versehen

Alt-Text.



Beispiel für SEO-Tipps im Internet



https://ads.google.com
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